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Nasce a Ca’ Foscari
la nuova economia
della conoscenza

Iimetodo dei casi
2 usato in tutlo il
mondo perla jorna-
zione dei manager
emolti pensano che
sia nalo alla Har-
vard Business Scho-
ol. E"nalo invece
nelcortile i Ca Fo.

scari, Vateneo che si contende con

Anversa il primato di essere tra le

‘prime e, quindi, fra le pi antiche

Seuole di Commercio d'Europa.

Fordata nel 1865, introdusse ben

presto tra i suoi inseqnamenti quel-

1o che fu chiamato it “banco model.

Lo conil quale gl studenti affronta-

vano casi concreti ¢ simdavano il

mercato dei nol, delle valute e detle

merci
A Ca’ Foscari, circa un secolo do-

o, agli inizi degli anni Setlanta,

nacque, in contemporanca con i

Bocconi, il primo corso di laurea in

Econontia ¢ Direzione Aziendale

cheaprlastrada dlatrasformazio.

e delle Facolta di Economia in ve-

7e ¢ proprie business school, I pro-

getto veneziano fujermamente voli-
to da Pasquale Saraceno che, pur

‘provenendo da un'esperienza lega-

ta alle grandi imprese delIri, ave-

va collo Uesigenza di creare una
scuola per il management del na-
scente miracolo delie Pni del Nord

Est. Fu un'operazione con forle o

lenza tecnica, ma attenta anche al-

la dimensione cullurale. Saraceno

volie, peresempio, che meta degi i

segnamenti fosse di naturc non Lec-

nicae chiamo, tragl altri, Gaspare

‘Barvictind Ani-
dei, allora re-
Lasscuola sponsabile del-
1o pagine cultu-
veneziana ralt e sucoesst.

i vamente direl-
el nuovolibro  pamene diret-
diEnzo Rullani  re della Serc, o
§ tenere speri-
sul capitalismo ~ feere speris
delle reti wncorsoiutu-
rimanager. Tra
i primi docenti
ci fu anche Claudio Dematle, pre-
maturamente scomparsolasettin-
i scorsa, che exa da poco lornalo
aagli Usa pieno di enlusiasmo e i
idee innovative.

Quellospiritoe cresciutonegtian-
niispirandosic Lo prafiche operati-
e chelarifiessione feorica. Da e
sto versande arriva in quest iomi
nell librerie un nuovo libro di Enzo
Fadlani “Economia della conoscer.
2a. Creativite ¢ valore nel capilali.
smo delle reti, edito da Carocei di
Roma. i tratt de fruttomaturo di
wno dei pit brillanti esponents del-
Fécole vénetiennedi management e
aicconomia aziendele. A Rudlani si
devono L pit hucide anisi ullim-
presaelicolare ¢ sui distrett indu-
Strial, sula ris del forismo e sul-
Lemergeredellcconomia dellimma-
teriale. Laconoscenza sostione Rul-
lani,eslaladasempre alabase del-
Leatiivita economiche, incorporala
nelle macchine. E' solo nella socon-
da meli del secolo scorso o 1 co.
noscenza diventa direttamente ¢
Senaamediazioni nlfore produt-
tivo accanto ai queli primari: ter-
ra,capitale ¢ lavoro. Solo e a co
noscenza ha dele indrimseche ano-
matie che la rendono irriducibile o
merce ea capitale. Ma sono proprio
queste anomalie che ne fanno la
principale fonte del valore. Rullani
Conduce il lettore in un vidggio di
Scoperta del ruolo della conoscenza
edi costruzione di unanuova tearia
economia e di uma nuova pratica
managericle. Da leggere, assolula-
mente
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